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I. ВВЕДЕНИЕ
Программа вступительного экзамена в аспирантуру по научной специальности 5.9.9 Медиакоммуникация и журналистика разработана в соответствии с федеральными государственными образовательными стандартами высшего образования (уровень бакалавриата / магистра) и включает основные разделы медиакоммуникации и журналистики, необходимые для последующего освоения программы подготовки научно-педагогических кадров в аспирантуре по данной специальности.
Проведение экзамена позволяет выявить уровень подготовленности абитуриентов к научно-исследовательской и опытно-экспериментальной деятельности, раскрыть мировоззренческое видение ими насущных проблем в области медиакоммуникации и журналистики, сущность современных подходов к их разрешению, определения путей и способов организации собственного научного исследования.
Вступительные испытания предполагают ответ абитуриента на вопросы билета и беседу по реферату или научной проблеме, исследуемой в представленной в приемную комиссию научной статье.

В программе приведен примерный перечень вопросов.
II. СОДЕРЖАНИЕ
Раздел 1. Основы теории журналистики
1.1. Журналистика как предмет изучения
Понятие «журналистика». Категории журналистики: информация, свобода, функции, принципы, эффективность и др. как целостная система. Научные знания в сфере журналистики и формирование личности журналиста как профессионала. Современные проблемы журналистской науки.
1.2. Журналистика как сфера массово-информационной деятельности
Пражурналистские явления. Возникновение журналистики как сферы информационной деятельности. Массово-информационнная природа СМИ. Журналистика как фактор социального управления.  
1.3. Функции журналистики
Понятие функции, применительно к журналистике. Общая характеристика функций журналистики. Идеологические функции. Культуроформирующие, рекламно-справочные, рекреативные функции, непосредственно-организаторские функции. Функции журналистики: система и взаимодействие.
1.4. Социальная позиция журналиста

Формирование социальной позиции. Социальная позиция и принципы журналистской деятельности. Система принципов журналистики. Проблема принципиальности журналиста. Политическая культура журналистики. Политический анализ. 
1.5. Свобода печати и журналисткой деятельности
Социально-творческие факторы свободы СМИ (свобода – необходимость – ответственность). Юридическая сторона свободы журналистики. Экономические условия и факторы свободы СМИ. Исторические типы журналистики. СМИ в переходный период развития общества.

1.6. Журналистика в системе социальных институтов

Журналистика как «четвертая власть». Информационный порядок в демократическом, гуманистически ориентированном обществе. Социальные типы демократической журналистики. Государственная политика в области СМИ. Обеспечение информационной безопасности в сфере СМИ. 

1.7. Журналистика в информационном пространстве
Понятия «информационное пространство», «информационное поле», «информационная среда». Массово-коммуникативные средства журналистики. Инфраструктура средств массовой информации. Структурные компоненты системы СМИ. Взаимодействие средств массовой информации.
1.8. Журналистика как область творческой деятельности
Виды журналистской деятельности и формирование информационной политики. Формы реализации информационной политики. Типы и методологические основы творчества.

1.9. Действенность и эффективность журналистики

Результативность журналистики и ее формы. Действенность журналистики и пути ее повышения. Проблема эффективности как результативность контактов с аудиторией. Творческие факторы эффективности.
1.10. Журналистская деонтология
Система деонтологических принципов и норм. Гражданская ответственность журналиста. Журналистская этика. Правовое положение журналиста. Авторское право в журналистике. Профессиональные организации журналистов.
Раздел 2. История и теория медиа
2.1. История медиа
2.1.1. Базовые понятия.
 Коммуникация как социальное действие. Коммуникация и информация, представления об информации в различных дисциплинах. Жанры коммуникации. Медиа и массовая коммуникация, СМИ и СМК. Индустрия медиа и индустрия культуры.

2.1.2. Медиаизменения и их связь с экономическим и политическим развитием обществ. 
Медианосители и государственное устройство. Четыре формы власти и их взаимосвязь. Медиа и эволюция экономики. Развитие медиа в контексте политики. Эволюция систем принуждения и коммуникативных форм их осуществления.
2.1.3. Основные формы коммуникации и их развитие.

 Основные формы коммуникации. Биологические и социальные семиотики, их отличие. Эволюция изображения. От речи к письменности. Письменность как коммуникативная форма существования государств.
2.1.4. Институты контроля массовых коммуникаций. 

Контроль коммуникации церковью. Корпоративные ограничения книжного промысла. Эпоха Просвещения и полномасштабные изменения в печатном промысле. Свобода слова как право и его ограничения.
2.1.5. История медианосителей и технологий медиа. 

Ранние формы существования книги и практика ее публичного потребления. Роль книгопечатной революции в трансформации социальной системы европейских государств. Изобретение телеграфа и система государственных монополий на средства связи. Телефон и его роль в изменении системы персональных коммуникаций. Фотография и фонография: между искусством и индустрией. Кино, телевидение и радио как индустрии. Интернет и новые средства коммуникации.
2.1.6. История аудиовизуального искусства ХХ в..

 Предыстория экранных искусств. Поиски языка кино. Кино как повествование. Кино как бизнес и идеологическая машина. Послевоенная аудиовизуальная эстетика «новой волны».
2.1.7. Экранные искусства постиндустриального общества. 

Предыстория аудиовизуальной «современности». Мировые кинематографические тренды конца ХХ в.. Серийность как определяющий эстетический принцип современности. Интерактивные зрелища цифровой культуры.
2.2.  Теория медиа

2.2.1. Классификация теорий медиа.

 Классификация теорий с точки зрения инструментария. Классификация основных теорий с точки зрения объектов исследования. Классификация Дениса Маккуэйла. Классификация теорий по предметно-временному основанию.
2.2.2. Эмпирико-функционалистская группа изучения массовых коммуникаций.
Основные факторы возникновения группы теорий. Изучение эффектов пропаганды. Гарвардская и Колумбийская школы. Теории ограниченного воздействия информации. Теории четвертой власти и нормативные теории медиа.

2.2.3. Критическая теория и философия. 

Теории индустриализации культуры. Философские и политические составляющие «критической теории». Вальтер Беньямин: первые работы по индустриализации культуры. Теории технической рациональности и одномерного человека Герберта Маркузе. Юрген Хабермас и концепция публичной сферы. 
2.2.4. Лингвистическая группа теорий.

Структурализм и семиотика: основные понятия, теория знаков. Семиология Ролана Барта. Изучение нарративов. Дискурсивные исследования.
2.2.5. Психологические и микросоциологические подходы к изучению коммуникаций. 

Концепция психологической лингвистики и когнитивные исследования. Теория прайминга и культивации. Школа Пало-Альто и изучение интерперсональных коммуникаций. Символический интеракционизм и этнометодология коммуникаций. 

2.2.6. Социальные исследования медиа: теории медиаэкологии и информационного общества. 
Торонтская школа изучения медиа. Информационное общество как социально-философская парадигма. Информационное общество и «новые медиа» в парадигме модернизации. Информациональная экономика и сетевое общество М. Кастельса.
2.2.7. Коммуникативные теории инноваций. 
 Модель диффузии инноваций как коммуникационный процесс. Модель перевода. Модель социотехнического альянса. Активный потребитель медиа. Активный индивид как новая парадигма в социологии. Медиаиспользование и сultural studies. «Культурные паттерны» и расширение фокуса исследований. Исследования взаимодействия культур. 
2.2.8. Политэкономическая группа теорий медиа. 
Культурный империализм и ранние работы в области критики доминирования. Культурное доминирование и новые измерения. Массмедиа и концентрация производства культурной продукции. Культурные индустрии. Критика технодетерминизма.
Раздел 3. История отечественной и зарубежной журналистики
3.1. История журналистики России.
Протожурналистские явления и ранние этапы развития прессы. Русская журналистика ХVIII века. Журналистика России ХIХ столетия и рубежа веков. Журналистика ХХ века. Русская журналистика рубежа ХХ – ХХI вв. Основные вехи истории гласности и свободы печати. История журналистского образования в России. 
3.2. История журналистики зарубежных стран.
Журналистика Европы. Журналистика Америки. Журналистика Азии. Журналистика Африки. Журналистика Австралии и Океании. Крупнейшие собственники СМИ. Зарубежная журналистика и экономика. Зарубежная журналистика и политика. Основные направления практической журналистики за рубежом.
Раздел 4. Конвергентная журналистика: теория и практика
4.1. Новые реалии газетной редакции.
Газета и новые цифровые технологии. Новые платформы – новые каналы распространения информации: интернет-версия, мобильная версия, PDA-, e-paper-, kindle-версии на базе Android. Новые принципы организации работы редакций: интернет-отдел, ньюзрумы. Профессиональные компетенции современного журналиста-газетчика. Новые должности, востребованные в российских и зарубежных медиакомпаниях. Требования к соискателям. Тренинговые программы для журналистов-практиков.

4.2. Особенности развития газетных редакций разных стран в условиях конвергенции.
Внешние факторы, влияющие на развитие процесса конвергенции. Особенности развития газетных редакций Великобритании в условиях конвергенции. Особенности развития американских газетных редакций в условиях конвергенции. Особенности развития газетных редакций азиатского региона в условиях конвергенции. Российские газеты в условиях конвергенции.
Раздел 5. Техника и технология СМИ
5.1. Техника и технология периодических изданий.

Функции, задачи и принципы оформления периодических изданий. Оформления как часть процесса формообразования. Восприятие формы периодического издания. Техника периодических изданий: основы полиграфии, типографическая система мер. Шрифт как основа печатного дизайна. Шрифтовое оформление текста. Практика дизайна: оформление постоянных элементов, оформление иллюстраций, формы подачи публикаций и выпуск издания. Эстетика печатной полосы: композиционно-графическое моделирование, современное состояние дизайна газет и журналов.
5.2. Техника и технология фотодела.
Техника фото: техника и технология аналоговой фотографии. Техника и технология цифровой фотографии. Творческие и технические аспекты деятельности фотожурналиста: фотографические жанры современных газет и журналов. Особенности съемки портрета. Этические и правовые аспекты деятельности фотожурналиста.

5.3. Техника и технология радиовещания.
Организационные принципы радиовещания. Особенности построения вещательной сети. Радиовещательные диапазоны. Радиопередающие и радиоприемные устройства. Радиоволны, звук и его трансформация в радиовещании. Радиодом и его оборудование. Запись и воспроизведение звука в радиовещании. Цифровая звукозапись.

5.4. Техника и технология телевидения.
История развития телевизионных технологий в ХХ веке. Эфирное и сотовое телевидение. Кабельное и интерактивное телевидение. Спутниковое телевидение. Цифровое телевидение: характеристика, форматы цифрового изображения, практика применения. Устройство телевизионного центра. Студийное и внестудийное телевизионное оборудование. Монтаж и монтажное оборудование.
5.5. Техника и технология Интернета.
Интернет как информационная компьютерная сеть. Коммерческое использование Интернета. Адресация в Интернете. Интернет-сервисы. История технологии WORLD WIDE WEB: иерархическая и гипертекстовая система доступа к информации. Концепция «сетевого гипертекста». Программное обеспечение для Web. Электронные СМИ в WORLD WIDE WEB. Общественные организации, контролирующие развитие Интернет.
Раздел 6.  Современный медиатекст.
6.1. Медиатекст как объект исследования

Понятие «медиатекст». Основные категории медиатекста. Специфика автора и адресата медиатекста. Интертекстуальность как обязательная категория медиатекста. Методы изучения медиатекстов.
6.2. Журналистский медиатекст

Медиатекст печатных СМИ. Теория жанров периодической печати. Интервью, репортаж, статья, фельетон, очерк.

6.3. Жанровая специфика телевизионного и радийного текста. 
Телевизионная картина мира. Телевизионный текст как разновидность креолизованного текста. Особенности радио- и телекоммуникации. Модель телевизионной коммуникации. Специфика телевизионного общения. Стратегии и тактики телевизионной речи. Особенности радиокоммуникации. Специфика радийных и телевизионных средств выразительности. Основные принципы, виды и функции монтажа. Изобразительно-выразительные средства телевидения. Видеориторические фигуры. Выразительные средства радиоречи. Речевые особенности радийного и телевизионного текста. Специфика и правила построения телевизионной речи. Специфика и правила постороения радийного текста. Жанровая специфика радио. Особенности радийного репортажа.
6.4. Специфика Web-медиатекста

Медиатекст  в системе интернет‐коммуникации. Интернет: понятие, основные сервисы. Проблема статуса интернет‐СМИ. Определение, специфические свойства интернет‐СМИ. Типология интернет-СМИ. Специфика гипертекстовой медиапубликации. Контент сайта. Электронный гипертекст как особый тип текста. Гиперссылки, их виды и принципы работы с ними. Факторы, определяющие специфику веб‐медиатекста. Требования к интернет‐публикациям. Жанровые особенности веб-медиатекста. Интернет-новость. Интернет-журнал (веблог).
III. ПРИМЕРНЫЕ ВОПРОСЫ К ЭКЗАМЕНУ
1. Журналистика как предмет исследования.

2. Научные знания в сфере журналистики и формирование профессионального журналиста.

3. Современные проблемы журналистской науки.

4. Журналистика как сфера массовой информационной деятельности: возникновение, развитие, современное состояние.

5. Журналистика как фактор социального управления.

6. Функции журналистики: общая характеристика.

7. Идеологические функции журналистики.

8. Культуроформирующие функции журналистики.

9. Рекреативные функции журналистики.

10.  Функции журналистики как система взаимодействующих элементов.

11.  Социально-творческие факторы свободы СМИ (свобода – необходимость – ответственность).

12.  Юридические факторы свободы журналистики.
13.  Экономические условия и факторы свободы журналистики.

14.  Исторические типы журналистики: общая характеристика.

15.  Социальная позиция и принципы журналистской деятельности.

16.   Система принципов и проблема принципиальности журналиста.

17.  Политическая культура журналистики. Политический анализ.

18.  Журналистика как «четвертая власть». Социальные типы демократической журналистики.

19.  Понятия «информационное пространство», «информационное поле», «информационная среда» в соотносительной связи.

20.  Структура и инфраструктура системы СМИ.

21.  Журналистика как область творческой деятельности. Типы и методологические основы журналистского творчества.

22.  Информационная политика издания и формы ее реализации.

23.  Действенность и эффективность журналистики.

24.  Творческие факторы эффективности журналистики.

25.  Система деонтологических принципов и норм журналистики.
26.  Гражданская ответственность журналиста в системе  профессиональной деонтологии.

27.  Правовое положение журналиста в контексте деонтологических норм.

28.  Проблема авторского права в современной журналистике.

29.  Коммуникация как социальное действие. Жанры коммуникации.

30.  Медиа и массовая коммуникация, СМИ и СМК: общее и отличительное.

31.  Индустрия медиа и индустрия культуры.

32.  Медиа и их связь с эволюцией экономики.

33.  Развитие медиа в контексте политики.

34.  Эволюция систем принуждения и коммуникативных форм их осуществления.
35.  Основные формы коммуникации и их развитие.

36.  Письменность как коммуникативная форма существования государств.

37.  Институты контроля массовых коммуникаций.
38.  Журналистика в борьбе за свободу слова.

39.  История медианосителей и технологий медиа. Ранние формы существования и публичного потребления книг.

40.  Роль книгопечатной революции в трансформации социальной системы европейских государств.
41.  Изобретение телеграфа и система государственных монополий на средства связи.

42.  Телефон и его роль в изменении системы персональных коммуникаций.
43.  Фотография и фонография: между искусством и индустрией. 
44.   Кино, телевидение и радио как индустрии. 

45.  Интернет и новые средства коммуникации.

46.  История аудиовизуального искусства ХХ века. Кино как повествование, бизнес и идеологическая машина.

47.  Экранные искусства постиндустриального общества. Мировые кинематографические тренды конца ХХ века.
48.  Серийность как определяющий эстетический принцип современного кинематографа.

49.  Интерактивные зрелища цифровой культуры.

50.  Классификация теорий медиа с точки зрения инструментария.

51.  Классификация основных теорий медиа с точки зрения объектов исследования.

52.  Классификация теорий медиа Дениса Маккуэйла.

53.  Классификация теорий медиа по предметно-временному основанию.

54.  Эмпирико-функционалисткая группа изучения массовых коммуникаций.

55.  Критическая теория медиа: философские и политические составляющие.

56.  Работы по индустриализации культуры Вальтера Беньямина.
57.  Теории технической рациональности и одномерного человека Герберта Маркузе.

58.  Юрген Хабермас и концепция публичной сферы. 
59.  Лингвистическая группа теорий медиа. Структурализм и семиотика, семиология Ролана Барта. Дискурсивные исследования медиа.

60.  Психологические подходы к изучению коммуникаций.

61.  Микросоциологические подходы к изучению коммуникаций.

62.  Социальные исследования медиа. Информационное общество и «новые медиа» в парадигме модернизации.

63.  Информационная экономика и сетевое общество М. Кастельса.

64.  Коммуникативные теории  информации: модель диффузии инноваций как коммуникативный процесс.
65.  Коммуникативные теории  информации: медиаиспользование и сultural studies.
66.  Коммуникативные теории  информации: исследования взаимодействия культур.

67.  Политэкономическая группа теорий медиа: критика технодетерминизма.

68.  Протожурналистские явления и ранние этапы развития прессы в России.

69.  Русская журналистика ХVIII века: основные тенденции формирования и развития.

70.  Журналистика России ХIХ столетия и рубежа веков: линии развития.
71.  Основные вехи истории гласности и свободы печати в России.

72.  История журналистского образования в России.

73.  Журналистика Европы: становление и основные линии развития.

74.  Журналистика Америки: формирование, развитие, современное состояние.

75.  Журналистика Азии: истоки, основные этапы развития и современность.

76.  Зарубежная журналистика и политика.

77.  Основные направления практической журналистики за рубежом.

78.  Газета и новые цифровые технологии. Новые каналы распространения информации.

79.  Профессиональные компетенции современного журналиста-газетчика.

80.  Новые должности, востребованные в российских и зарубежных медиакомпаниях.
81. Особенности развития газетных редакций Великобритании в условиях конвергенции.

82. Особенности развития американских газетных редакций в условиях конвергенции.

83. Особенности развития газетных редакций азиатского региона в условиях конвергенции.

84. Российские газеты в условиях конвергенции.
85. Техника и технология периодических изданий. Современное состояние дизайна газет и журналов.

86. Техника и технология фотодела. Творческие и технические аспекты деятельности фотожурналиста.

87. Техника и технология радиовещания. Организационные принципы современного радиовещания.
88. Цифровое телевидение: характеристика, форматы цифрового изображения, практика применения.

89.Техника и технология Интернета. Российские газеты в условиях конвергенции.

90. Современный медиатекст: понятие, основные категории, методы изучения.

91.Медиатекст печатных СМИ в контексте жанровой специфики.

92.Телевизионный текст как разновидность креолизованного текста. Специфика телевизионного общения.

93. Особенности радийного текста: построение, жанры, выразительные средства.

94.Медиатекст в системе интенет-коммуникации. Проблема статуса интернет-СМИ.
95. Специфика гипертекстовой медиапубликации. Контент сайта.

96. Жанровые особенности веб-медиатекста. Интернет-новость. Интернет-журнал.
IV. ОРГАНИЗАЦИЯ ВСТУПИТЕЛЬНОГО ИСПЫТАНИЯ
Форма проведения вступительного испытания: устная с фиксацией ответа в листе опроса.
Максимально возможное количество баллов за ответ: 5 баллов.

Пороговое значение – 3 баллов.
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